E E E t ﬂ Central & Eastern Europe
Training Advisory

Data:

19 listopada 2019
Miejsce:

Hotel Bristol, Warszawa

AKCJE MARKETINGOWE

w rozliczeniach podatkowych przedsiebiorcy

Prowadzacy:

Andrzej Paczuski Partner, Paczuski & Taudul

Justyna Putka Doradca podatkowy, Paczuski & Taudul
Piotr Zaremba Konsultant, Paczuski & Taudul

Podejmowanie roznorodnych dziatan promocyjno-reklamowych nierozerwalnie wigze sie z dziatalno-
scig gospodarcza kazdego podmiotu prowadzacego dziatalnos¢ gospodarcza. Akcje tego rodzaju kreu-
ja szereg problemow podatkowych.

Celem Szkolenia bedzie proba (i) usystematyzowania konsekwencji podatkowych w PIT, CIT i VAT wia-
zacych sie z organizacjq szeroko rozumianych akcji marketingowych, ze szczegdInym uwzglednieniem
ostatnich zmian w przepisach prawnych oraz (ii) rozwigzania najbardziej istotnych i aktualnych proble-
mow podatkowych, z ktdrymi na co dzien stykaja sie podatnicy.

Szkolenie bedzie sktadac sie z dwdch czesci. Pierwsza z nich obejmie omowienie ogélnych zasad okre-
slania skutkdéw podatkowych akcji marketingowych. Natomiast podczas drugiej czesci uwaga zosta-
nie skupiona na aktualnych problemach podatkowych pojawiajacych sie podczas rozliczania konkret-
nych, najpopularniejszych rodzajéw akcji marketingowych, takich jak np. konkursy, sprzedaz premiowa,
wspotpraca z Blogerami/Influencerami czy dziatalnos¢ CSR.

Materiat, ktéry bedzie prezentowany na Szkoleniu, przygotowany zostat zarbwno w oparciu o ugrunto-
wane juz linie orzecznicze/interpretacyjne, jak i najnowsze stanowiska sgdéw administracyjnych oraz

organow podatkowych.
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SZKOLENIE SKIEROWANE JEST W SZCZEGOLNOSCI DO

Szkolenie skierowane jest do wszystkich oséb, ktérych
zakres obowigzkdéw obejmuje zadania zwigzane z orga-
nizacjg oraz rozliczaniem akcji marketingowych lub ktére
chca poszerzyc swojg wiedze w tym zakresie.

Adresatami Szkolenia sg wiec przede wszystkim: przed-
stawiciele dziatow podatkowych, ksiegowych czy praw-
nych przedsiebiorstw oraz osoby organizujace akcje
marketingowe. Szkolenia moze by¢ réwniez przydatne
dla przedstawicieli dziatéw personalnych/HR, na ktérych
Cigzg obowigzki zwigzane z rozliczaniem PIT.

ANDRZEJ PACZUSKI

Andrzej Paczuski jest partnerem w Kancelarii Podatkowej
Paczuski & Taudul. Ukonczyt Wydziat Prawa i Administracji
Uniwer-sytetu  Warszawskiego oraz Wydziat Zarzadzania
Uniwersytetu Warszawskiego. W 2003 roku Andrzej uzyskat
tytut Executive MBA na Uniwersytecie lllinois. Ukonczyt kurs
dla doradcow inwestycyjnych.

Andrzej jest uznanym ekspertem z zakresu doradztwa podat-
kowego na rzecz podmiotéw z sektora finansowego oraz sek-
tora nieruchomosci. Andrzej jest autorem monografi i pt.,Opo-
datkowanie dochodoéw kapitatowych oséb prawnych’, wydanej
przez Wydawnictwo CH. Beck oraz wielu artykutéw dotycza-
cych opodatkowania instytucji finansowych, publikowanych w
prasie polskiej, jak i zagraniczne;j.

W Rankingu Firm Doradztwa Podatkowego organizowanym
przez ,Rzeczpospolita’, gtosami innych doradcéw podatko-
wych Andrzej zostat wybrany w 2008 i 2009 roku najlepszym
doradca podatkowym w Polsce swiadczacym ustugi na rzecz
sektora finansowego. W 2007 roku, w tym samym rankingu zo-
stat uznany za jednego z trzech najlepszych doradcow w kate-
gorii optymalizacji podatkowe].
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doradca podatkowy z ponad siedmioletnim do$wiad-
czeniem zawodowym zdobytym w czotowych polskich
kancelariach podatkowych, w tym od czterech lat w kan-
celarii Paczuski Taudul Doradcy Podatkowi Sp. z 0.0. Ab-
solwentka Wydziatu Prawa i Administracji Uniwersytetu
toédzkiego.

W swojej pracy zawodowej koncentruje sie przede
wszystkim na zagadnieniach zwigzanych z podatkiem
VAT oraz podatkami dochodowymi. Posiada doswiad-
czenie w doradztwie na rzecz przedsiebiorstw z branzy
FMCG, motoryzacyjnej, energetycznej, medialnej, farma-
ceutycznej, ustug finansowych oraz nieruchomosci, w
tym w szczegdlnosci w zakresie podatkowego rozliczania
akcji marketingowych.

Jednoczes$nie jest autorkg publikacji m.in. w Przegladzie
Podatkowym, Monitorze Podatkowym czy Rzeczpospoli-
tej oraz prelegentke na konferencjach naukowych.

PIOTR ZAREMBA

konsultant podatkowy w kancelarii Paczuski Taudul Do-
radcy Podatkowi Sp. z 0.0., absolwent Wydziatu Prawa i
Administracji Uniwersytetu Warszawskiego.

Piotr posiada bogate do$wiadczenie zawodowe w swiad-
czeniu ustug doradztwa podatkowego w zakresie podat-
kéw dochodowych na rzecz zarbwno polskich, jak i za-
granicznych przedsiebiorcow.

W swojej codziennej pracy Piotr w szczegolnosci regular-
nie pomaga klientom w dokonaniu kwalifikacji oraz po-
datkowym rozliczeniu organizowanych przez nich kon-
kursow, sprzedazy premiowych, promocji bankowych
oraz wszelkich innych dziatant marketingowych.
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CEETA specjalizuje sie w organizacji najwyzszej klasy
warsztatow szkoleniowych, seminariow, wyktadow i kon-
ferencji z zakresu rynkéw finansowych w krajach Europy
Srodkowej i Wschodniej.

Od 2003 roku zrealizowalismy ponad 500 zaawansowa-
nych merytorycznie, eksperckich sesji szkoleniowych
i semianariow. Wspotpracujemy ze srodowiskiem eks-
perckim z Polski, Europy i Stanow Zjednoczonych.

Ponad 10 000 oséb wzieto udziat w wydarzeniach orga-
nizowanych przez nasz zespot. Wstuchujemy sie w
opinie naszych klientow, stale sledzimy tendencje oraz
funkcjonowanie  interesujgcych  nas  obszaréw
tematycznych i staramy sie wychodzi¢ naprzeciw
oczekiwaniom uczestnikow rynku stawiajac reputacje i
doskonatosc¢ za priorytet.
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1. Wydatki zwigzane z akcjami marketingowymi
jako koszty podatkowe

PROGRAM:
. ZAGADNIENIA OGOLNE

- 0golne warunki umozliwiajace zaliczenie wydatkow
do kosztéw podatkowych;

- reklama a reprezentacja — réznice i watpliwosci;
- dokumentacja ustug niematerialnych;

- ptatnosci zagraniczne — obowigzki ptatnika
w podatku u zrodta;

« limit ustug niematerialnych — zakres stosowania
oraz sposoéb kalkulagji.

. Skutki podatkowe akcji marketingowych
na gruncie PIT

- przestanki powstania przychodu podatkowego
w kontekscie wyroku TKK 7/13;

- kwalifikacja przychodu do wiasciwego zrédta
przychodow;

- obowigzki ptatnika cigzace na organizatorach
akcji marketingowych;

- obowiazki informacyjne cigzace na organizatorach
akcji marketingowych.

. Rozliczanie akcji marketingowych do celéw VAT

- dwa modele rozliczer nieodpfatnej dostawy
towarow;

- prezenty o matej wartosci i probki;
- dostawa materiatow reklamowych;

- kiedy nieodpfatne $wiadczenie ustug powinno
by¢ opodatkowane VAT;

- warunki prawa do odliczenia VAT,

- zakres obowigzkow ewidencyjnych z uzyciem
kas rejestrujacych;

- rozliczanie transakcji z udziatem bondw/voucheréw.

Il. ZAGADNIENIA SZCZEGOtOWE
— ROZLICZANIE POSZCZEGOLNYCH
RODZAJOW AKCJI MARKETINGOWYCH

1. Konkurs
- kiedy mamy do czynienia z konkursem?;
- zwolnienie podatkowe dla mass-mediéw;

- zwolnienie podatkowe dla konkursow
z okreslonych dziedzin;
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- czy konkursy moga korzystac¢ ze zwolnienia
dla nieodptatnych swiadczen do 200 zt7;

« jak kalkulowac jednorazowg warto$¢ nagréd
uprawniajaca do skorzystania ze zwolnienia?;

2. Sprzedaz premiowa
- pojecie sprzedazy premiowej;

- czy nagrody za polecenie klienta mozna uznac
za nagrody w sprzedazy premiowej?;

- sprzedaz premiowa na rzecz przedsiebiorcow;

- sprzedaz premiowa na rzecz 0séb
odpowiedzialnych za sktadanie zamowien
w spotkach;

« jak kalkulowac jednorazowg warto$¢ nagréd
uprawniajacg do skorzystania ze zwolnienia?;

3. Inne nieodptatne $wiadczenia

- warunki zwolnienia z art. 21 ust. 1 pkt 68a
ustawy PIT;

- nieodpfatne swiadczenie na gruncie VAT,

- lunch z kontrahentem;

4. Dziatania promocyjne instytucji finansowych

- zakres i zasady stosowania szczegolnych zasad
opodatkowania promogji instytucji finansowych;

- dziatania promocyjne instytucji finansowych
a sprzedaz premiowa lub konkurs;

5. Program motywacyjny
« jak rozréznic program motywacyjny od konkursu?;
- zasady opodatkowania PIT programéw
motywacyjnych;
6. Akcje na rzecz pracownikéw kontrahentéw

- kwalifikacja akcji na rzecz pracownikow
kontrahentéw na gruncie PIT;

7.Sponsoring
- rodzaje sponsoringu, kwalifikacja podatkowa;
- sponsoring w kosztach podatkowych sponsora;
- sponsoring a VAT;

8. Rabat

- rabat bezposredni a rabat posredni
- podatki dochodowe i VAT;

- rabat a nieodptatne Swiadczenie;
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9. Akcja organizowana przez zewnetrzng
agencje marketingowa

- kto petni obowigzki ptatnika w PIT — agencja
czy przedsiebiorca?;

- zakres prawa do odliczenia VAT z faktur
od agencji marketingowych;
10. Imprezy integracyjno-rozrywkowe

- czy udziat w imprezach integracyjno-rozrywkowych
kreuje przychéd podatkowy po stronie
ich uczestnikow?;

- mozliwo$¢ zaliczenia wydatkdw na ww. wydarzenia
do kosztéw uzyskania przychodéw;
11. Dziatalno$¢ CSR
- dziatalnos¢ CSR a koszty uzyskania przychodéw;

12. Influencerzy/Blogerzy
- rozliczenia umoéw z Influencerami/Blogerami;
- rozliczania przekazan towardw na rzecz
Influenceréw/Blogeréw;
13.Targi i wystawy
- jak ustali¢ miejsca $wiadczenia do celéw VAT?;

Zajecia rozpoczynaja sie o godzinie 9:00 i kornczg sie
ok. 17:00. W trakcie zaplanowano dwie przerwy kawowe i lunch.
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